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INLEDNING F‘

Arbetet med turism i Gislaveds kommun grundar sig pa den strategi som
antas av kommunfullmaktige. For att na den malbild och vision som anges i
strategin behdvs en handlingsplan som tydliggor de atgarder och insatser
som kravs for att malbilden ska nas.

Handlingsplanen fortydligar vem som ansvarar for atgirderna, vilka dvriga
aktorer som bor involveras samt tidsaspekt pa atgiardernas genomférande.

Handlingsplanen presenterar matbara indikatorer med delmal.
Uppfoljning och revidering av handlingsplanen, delmal och om sa behdvs
strategins mal ska goras vartannat ar med start 2015. Det dvergripande
ansvaret pa att aktiviteter och atgirder genomfors ligger pa
kommunstyrelsen men kan sven delegeras. Atgirderna gérs i samarbete
med de aktorer som framgar i tabellen for varje aktivitet.
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MAL 2020

Aktiviteter och evenemang som speglar var natur och kultur aret om. Turismomsdttningen ska fordubblas och minst en exportmogen destination finns.

MATBARA INDIKATORER

Fordubblad turismomsattning (i miljoner kr) 342,5 414,5 501,5 607 685
440 personer arbetar inom besoksnaringen (antal pers.) 220 283 346,5 409,5 440
Nya saljbara produkter (antal) 0 st. 5 st. 12 st. 17 st. 20 st.
Etablerade evenemang (antal) | st. 4 st.

Svenska besokare

Overnattar minst en natt (sommar) 21 % 30 % 38% 46 % 50 %
Fordubblad konsumtion/dag (sommar) (kr) 250 322 394 466 500
Overnattar minst en natt (vinter) 25 % 32 % 39 % 46 % 50 %
Okat sin konsumtion/dag (vinter) (kr) 540 600 660 720 750
Utlindska besdkare

Okad vistelselingd (sommar) (antal nitter) 51 5,64 6,18 6,72 7

Farre valjer att inte stanna (sommar) 43 % 36,4 % 298% 232% max20%
Okad konsumtion/dag (sommar) (kr) 400 500 600 700 750
Okad vistelselingd (vinter)(antal nitter) 3,1 3,6 4,2 4,7 5

Farre valjer att inte stanna (vinter) 30% 28 % 24 % 21 % max 20 %

Okad konsumtion/dag (vinter)(kr) 740 743 746 749 750



DISPOSITION

Handlingsplanen foljer dispositionen for turismstrategin som utgar fran fyra
prioriterade omraden i utvecklingsarbetet:

l. Utveckla vart utbud
2. Grinslost samarbete

De tva forsta prioriterade omradena som Gislaveds kommun ska arbeta med
fokuserar pa utvecklingen av turistiskt utbud, inom kommunen och genom samarbete.
Utvecklingsarbetet utgar fran fem fokusomraden.

. Exportmogen destination

. Natur- och utomhusupplevelser

. Kulturella- och historiska upplevelser
. Evenemang

. Verktyg for utveckling

For att stotta utvecklingen av utbudet av attraktioner for besoksnaringen kravs det
insatser pa att forbattra infrastruktur, information och service. Detta for att skapa en
god helhetsupplevelse for besokaren. Denna satsning blir strategins tredje ingang.

3. Service och tillgianglighet

Utover de tre dvergripande ingangar innehaller strategin en avslutande,
kompletterande fjarde del som fokuserar pa marknadsforing och statistiska matningar.
Detta arbete kompletterar utvecklingsarbetet och mojliggor att strategins mal kan
foljas upp och utvarderas. Den avslutande, fjarde delen av strategin blir saledes;

4. Marknadsforing och statistik.

Dessa ingangar med fokusomraden blir utgangspunkt for handlingsplanen



HANDLINGSPLAN 2014-2020

UTVECKLING AV TURISTISKT UTBUD INOM KOMMUNEN OCH | SAMARBETE

* Punktinsatser skall goras och verksamheten kommer ga over i att vara en del av den |6pande verksamheten

EXPORTMOGEN DESTINATION

Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
I:1 | Framtagande av utvecklingsplan Isabergsomradet Smalandsturism AB, Gnosjd, Tranemo, foretag, X X X
foreningar, stiftelsen Isaberg
[:2 | Framtagande av utvecklingsplan Andertorp Raceway | Smalandsturism AB, Gnosjo, Varnamo, foretag,
R . X X X X X
foreningar, A-ringen
NATUR- OCH UTOMHUSUPPLEVELSER
Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
I:3 | Fisketurism Turistinformator, FVO, foretag, Lansstyrelsen, s | xr | e
Fritidsforvaltningen
I:4 | Gislavedsleden Foretag, Markagare, Foreningar, Fritidsforvaltningen X* XEpOXE |OXF | OXF | XE
I:5 |Inventering och restaurering av cykling- och Fritidsforvaltningen, Markagare, Lansstyrelsen x| x
vandringsleder
1:6 | Utveckling av cykling- och vandringsleder Foretag, Markagare X* | X* | X*
I:7 | Vidareutveckling av Nissans dalgang Markagare, Lansstyrelsen, Fritidsforvaltningen, Tekniska e sx |y
forvaltningen
1:8 | Utveckling av vatten-/kanotleder Markagare, Fritidsforvaltningen, Tekniska forvaltningen X X X
[:9 | Vidareutveckling av Smalandssjorike Hylte, Varnamo, Ljungby x*
[:10 | Vidareutveckling av Fegenomradet Svenljunga, Falkenberg X*
KULTURELLA- OCH HISTORISKA UPPLEVELSER
Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
I:11 | Kulturturism en fortsattning av KULTIS och GGV, Hylte, Halmstad, Jonkoping, Smalands Turism AB
e X X X X
Industrihistoria Nissadalen
I:12 | Stimulera skapandet av aktiviteter kring kulturarv Turismstrateg, Fritidsforvaltningen, Kulturforvaltningen X X X X X




EVENEMANG

Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
I:13 | Framja koordinering av evenemang Kulturforvaltningen, fritidsforvaltningen, stiftelser, X X* | X
foretag och foreningar
VERKTYG FOR UTVECKLING
Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
I:14 | Framja produktutveckling GNAB, Smalands Turism AB k| Xk
I:15 | Lotsning av nya och etablerade foretag som vill GNAB, Bygg- och miljoforvaltningen, socialforvaltningen x| x
utvecklas
I:16 | Framja natverk for besoksnaring Foretag XE|OXE | OX*
I:17 | Turism-pris/stipendium X*
I:18 | Framja okat samarbete mellan aktorer och Foretag, turismutbildningsarrangorer s | x| oxer | oxex | oxe
turismutbildningsarrangorer
TILLGANGLIGHET OCH SERVICE
Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
2:1 | Forbattra skyltning till besoksmal Tekniska forvaltingen, Trafikverket, foretag X X X X
2:2 | Undersokning av mdjlighet till Smalandsport vid Tekniska forvaltningen, Trafikverket, foretag X X X
Skeppshult
2:3 | Digital skyltning vid vag 26/27 Tekniska forvaltningen, Trafikverket X X X X
2:4 | Utreda mojligheten forbattrad av kollektivtrafik for | Lanstrafiken X X X
besokare
2:5 | Utoka samarbete med handeln Handelsforeningar, GNAB, Naringslivsstrateg X*oOX*¥ | X*F | OX*
2:6 | Utreda mojligheten for ett vandrarhem och en Fritidsforvaltningen, Tekniska forvaltningen,
camping i centrala Gislaved. Fastighetskontoret X X X X X
2:7 | Vidareutveckling av visit-gislaved.se Foretag, foreningar, Kulturforvaltningen, X s | ok |
Fritidsforvaltningen, Smalands Turism AB, Nordic Travel
2:8 |Helarsoppen turistbyra Kansli- och informationsenheten, Kulturforvaltningen, e
Fritidsforvaltningen
2:9 |Informationscenter Smalandia Tekniska forvaltningen XEpOXE |OXF | OXE | X¥
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MARKNADSFORING OCH STATISTIK

Nr |Insats Samarbetspartners Pagar|-14 |-15 |-16 |-17 |-18 |-19 |-20
3:1 | Deltagande i arbetet med marknadsforingsplan X X

3:2 | Ekonomisk matning Statistikleverantorer X*

3:3 | Gastundersokning Statistikleverantorer X*

* Punktinsatser skall goras och verksamheten kommer sedan Sverga i att vara en del av den I6pande verksamheten
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FORKLARING AV NOTER

UTVECKLING AV TURISTISKT UTBUD INOM KOMMUNEN OCH | SAMARBETE
I:1 /

I:2 Framtagande av utvecklingsplaner Isabergsomradet och Anderstorp Raceway

Isabergsomradet samt Anderstorp Race City blir exportmogna destinationer for utomhusupplevelser, aktiviteter och evenemang. Nya foretag och produkter har etablerat
sig i omradena och samverkar pa ett positivt sitt. Insatser genomfors for att ta fram minst en gemensam utvecklingsplan for alla foretag i ett av omradena Isaberg eller
Anderstorp Race City. Oversyn av planer och fordjupningar i kommunens tva potentiella omraden, tillsammans med foretag, foreningar och berorda parter pa respektive
omrade och se vilka forutsattningar och produkter som saknas for att bli annu mer konkurrenskraftig.

1:3 Fisketurism
Utarbeta val fungerande natverk mellan fiskevardsomradena (FVO) i kommunen for att skapa forsiljning av fiskekort online. Skapa projekt med forutsattningar for harda och
mjuka insatser till de FVO som vill satsa pa fisketurism.

1:14 Gislavedsleden
Undersoka mojligheterna med utveckling av overnattning och aktiviteter utmed Gislavedsleden.

I:5 Inventering och restaurering av cykel- och vandringsleder
Da Gislaveds kommun ska vara en plats for natur- och utomhusupplevelser kravs en I6pande uppdatering, inventering och restaurering av de leder som finns idag sa att
dessa underhalls, ar fria och har uppdaterad skyltning.

1:6 Utveckling av cykel- och vandringsleder
Arbeta for att 6ka den kommersiella verksamheten runt lampliga leder for att kunna dra nytta av naturturismen samt att ta fram forslag pa nya leder.

1:7 Utveckling av vatten-/kanotleder
Arbeta for turistisk utveckling och 6ka den kommersiella verksamheten utmed vara vattenleder samt undersoka mojligheter att forlanga leder.

1:8 Vidareutveckling av Nissans dalgang

Undersok utveckling langs Nissans dalgang. Nissan ar utvecklad for aktiviteter och upplevelser tillsammans med Jonkopings, Halmstads och Hylte kommun. Nissans dalgang,
inkluderat Nissan och Nissastigen, bor lyftas tillsammans med grannkommuner, fran Jonkoping till Halmstad. En del av arbetet bestar i utveckling av kulturturism och men
att samtidigt arbeta for okad tillganglighet och okat antal leverantorer langs strackan ar en mojlighet.
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1:9 Vidareutveckling av Smalands sjorike

Smalands sjorike ar en sjilvklar destination for Gislaveds kommun tillsammans med, Varnamo, Hylte och Ljungby kommun. Gislaveds kommun bor fortsitta avsitta medel
till marknadsféring och utvecklingsarbete for Smalands sjorike.

1:10 Vidareutveckling av Fegenomradet

Fegenomradet dr utvecklat tillsammans med Svenljunga och Falkenbergs kommun och ar ett sjilvklart resmal for naturupplevelser. Fegensamarbetet bor fordjupas och
gemensamma medel satsas tillsammans med Svenljunga och Falkenberg. Samarbetet ar viktigt da Fegens narhet till Ullared som ar ett starkt besoksmal kan nyttjas. Med
kombinationen att utveckla en Smalandsport i Skeppshult skulle omradet kunna stirkas ytterligare

I:11 Kulturturism en fortsattning av KULTIS och industrihistoria Nissadalen

Stimulera okade aktiviteter och attraktioner kring vara kulturarv for att komplettera de projekt som utvecklas. Forslag pa aktiviteter och attraktioner kan vara
dramatiserade guidningar vid besoksmalen. En variant pa dramavandringar ar interaktiva dramaguidningar dar publiken kan bli inlockad att spela med i dramat. Bygdespel-
/teaterfestival, en forsommarvecka da alla teaterforeningar i regionen kan fordjupa sina kunskaper med workshops och dramakurser.

1:12 Stimulera skapandet av aktiviteter kring kulturarv

Kulturarv/kulturturism. Realiserat projekt inom kulturarv och kulturturism (KULTIS) i Gnosjoregionen med Varnamo, Gnosjo, Vaggeryds och Gislaveds kommun
tillsammans med Nissans dalgang. Inom kultur turismen finns fortfarande stora utmaningar. Att satsa resurser pa att utveckla en riktigt bra produkt med storre resurser an
att utveckla tva mindre skulle kunna bidra till att fa en attraktiv, konkurrenskraftig produkt. Arbetet skulle daven innebara att fora samman personer med gemensamt intresse
for kulturarv och kulturturism vilket ger mojlighet till synergieffekter kan skapas. | nulaget ser utvecklingen av en APP som med hjalp av kartor, bilder, videos visar de olika
besoksmalen som kyrkor, industriminnen, krigsskadeplatser, hembygdsgardar och museer ut som en bra produkt.

1:13 Framja koorideringen av evenemang
Utse en tvarsektoriell evenemangsgrupp for Gislaveds kommun for att underlatta mojligheten att skapa evenemang. Det kravs ett okat samarbete mellan kommunens

forvaltningar och enheter for att underlatta for aktorer som vill arrangera evenemang. En grupp som innehaller personer fran samtliga berérda enheter och forvaltningar
bor skapas.

I:14 Framja produktutveckling
Genomgang av verksamhet for att hoja kvalitet, beliggning och omsittning. Medverka till att fler konkreta produkter produceras och marknadsférs via ritt kanaler. Oka
kommersiella andelen av omsattningen pa boenden genom att hjalpa foretagen med attraktiva hemsidor, dar deras upplevelser kan siljas som paket.

I1:15 Lotsning av nya och etablerade foretag som vill utvecklas
Underlatta for nyetablering och utveckling av besoksnaringsforetag genom tydlig vagledning till besoksnaringsforetag.

1:16 Framja niatverk for besoksniaringen
Framja uppstart av natverksmoten for besoksnaringen for att oka samarbete, samverkan och forsaljning av varandra.
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1:17
Turism-pris/stipendium
Fortsatt stimulera besoksnaringens insatser genom att dela ut turismpris och turismstipendium for gott arbete och utveckling.

1:18 Frimja 6kat samarbete mellan aktorer och turismutbildningsarrangorer

Turismnaringen ar en bra ingang till jobb for unga och utvecklat samarbete mellan kommunens hotell- och turismprogram pa gymnasiet och aktorer skulle verka
stimulerande for ett okat intresse fran unga for besdksnaringen i kommunen. Att dven forsoka stimulera att fler UF-foretag skulle inrikta sig mot besoksnaringen ar en
mojlighet for framtida nya foretag och dkat intresse for branschen. Gislaveds kommun bor dven fortsatta titta pa mojligheterna att skapa turismutbildning.

TILLGANGLIGHET OCH SERVICE

2:1 Forbdttrad skyltning till bes6ksmal
Forbattra kommunens dvergripande skyltning och marknadsforing pa strategiska platser utmed vigarna for att oka tillgingligheten for besdkare samt underlitta for
leverantoren att synas.

2:2 Undersokning av majlighet till Smalandsport vid Skeppshult
Undersdk en Smaland/Gislaved Gateway i Skeppshult vid krysset vag 26/153. En strategisk viktig plats med starka trafikstrommar. | Skeppshult finns starka varumarken som
kan arbetas vidare. En mojlighet att starka Gislaveds kommuns varumarke som “en del av Smaland” ytterligare.

2:3 Digital skyltning vid vag 26/27
Satsa pa digitala skyltar med "What'’s on Gislaved” lings stora pulsadrorna riksviagarna 26 och 27. Marknadsforingskanal att beritta vad som ar pa gang i kommunen och att
synligora att vi ar en aktiv kommun. Imageskapande.

2:4 Utreda mojligheten forbittrad av kollektivtrafik for besokare
| dagslaget kravs tillgang till bil for att kunna nyttja kommunens utbud av turistiska utbud. For att skapa en hallbar utveckling av turismnaringen kravs ett okat ansvar for att
minska biltrafiken.

2:5 Utoka samarbete med handeln
Okat samarbete med handelsforeningarna. Arbeta for ett levande och 6ppet centrum dar butikerna ar 6ppna aret om och matupplevelser for besokare finns.

2:6 Utreda mojligheten for ett vandrarhem och en camping i centrala Gislaved
Utreda mojligheten ett vandrarhem och en camping i centrala Gislaved. Med ett 6kat resande kravs ett storre och mer varierat utbud av boende for att klara mer
evenemang och aktiviteter. Det saknas i nuldget ett varierat utbud med olika nivaer av standard i centrala Gislaved.
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2:7 Vidareutveckling av visit-gislaved.se

Utveckling av visit-gislaved.se innebar att besokssidorna uppdataeras kontinuerligt och blir saledes det sjilvklara valet for turisten och kommuninvanaren for att fa reda pa
vad som hinder och ir pa gang i kommunen. Sidan skall fungera med evenemangskalender och skall vara en naturlig kanal for saval foreningar, foretag och andra
forvaltningar att synas med aktiviteter och evenemang. Malet ar att ha minst 20 nya bokningsbara produkter och majoriteten av besokarnas bokningar gar antingen via var
kanal visit-gislaved.se eller via var helarsoppna destinationsbyra. Hemsidan skall vara tillganglig pa tre sprak; svenska, engelska och tyska. Visist-gislaved.se kraver I6pande
resurser men framst tid. Under forsta aret kommer en 6kad kostnad for en kvalitativ dversittning.

2:8 Helarsoppen turistbyra

En heldrsoppen destinationsbyra/turistbyra finns som arbetar titt tillsammans med naringslivet och vara invanare. Gislaved skall vara en aktiv och 6ppen kommun som tar
ansvar for vara invanare och besdkare aret om. En helarsdppen turistbyra kan ha flera kompletterande uppgifter beroende pa val av placering. Med fordel placeras en
helarsoppen turistbyra i centralorten. En helarstjanst for en turistinformator kommer fungera som ett nav i kommunens olika enheter och forvaltningar och bli en tydlig och
synlig informationsresurs for savil besokare som invanare.

2:9 Informationscenter Smalandia
Undersdka mojligheten till byggnation av informationscenter vid Smalandia. Byggnation av informationscenter for digital- och tryckt material. Offentliga toaletter och
rastplats.

MARKNADSFORING OCH STATISTIK
3:1 Framtagande av marknadsforingsplan

En marknadsforingsplan ska tas fram av turismstrategen i samarbete med enheter inom kommunstyrelsekontoret och andra forvaltningar. Marknadsplanen skall lyfta de
marknadsforingsaktiviteter som sker under arsbasis inom turismen. Inventering av broschyrer samt tidsplanering for uppdatering av broschyrmaterial skall utredas.
Marknadsplanen skall tydliggora kommunens malgrupper kopplade till planerade aktiviteter.

Gislaveds kommun ska vara restriktiva till nya platsvarumarken. Gislaveds kommun ska vaga lyfta fram och dra nytta av profilbiarare sa som Isaberg och Anderstorp Raceway
och pa sa vis fa ett okat inresande nationell och internationellt.

3:2 Ekonomisk matning
Kopa in arlig turistekonomisk matning for att folja upp malbilden. En féredragning/analys sker varje ar for foretag och politiker.
3:3 Gastundersokning

Kopa in kontinuerliga analyser for gastundersokning vartannat ar med borjan pa 2015 och analysera mot foregaende undersokningar.
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